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I Giovani Democratici del
Pd hanno annunciato l’in-
contro sul tema del lavoro
(previsto per oggi, alle 17,
all’Hotel Meridiano a Termo-
li, in cui interverranno espo-
nenti del partito oltre al can-
didato presidente Paolo Di
Laura Frattura), durante un
appuntamento che si è svol-
to ieri mattina. “Pensiamo
che Termoli – ha spiegato
Alessandro Petriella, re-
sponsabile del dipartimen-
to PD per il lavoro -  debba
essere la città da cui riparti-
re per il rilancio economico
della Regione. Domani
(oggi, ndr) presenteremo un
documento “Ripartire per
esistere” che ripercorre le
iniziativedel Pd nelle riforme
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per il lavoro”. Tra gli impegni
programmatici, “Avere in
Molise un unico consorzio
industriale, - ha proseguito
Petriella - al fine di rispar-
miare a livello economico e
rilanciare il territorio”. Atten-
zione al lavoro e al tessuto
sociale è stata rivolta dal
segretario della federazione
del Pd del Basso Molise,
Michele Palmieri, “andando
al di là degli ammortizzatori
sociali che sono palliativi e
non soluzioni reali al proble-
ma della crisi. Credo che
abbiamo tute le carte in re-
gola per dare un rilancio e

un volto nuovo a questa re-
gione. Siamo di fronte ad un
baratro e possiamo solo ri-
costruire un Molise nuovo
efficace che ridìa credibilità
ai cittadini molisani e fidu-
cia nei giovani”. E il segre-
tario cittadino del Pd di Ter-
moli, Antonio Sciandra, ha
concluso ribadendo le pro-
blematiche del Cosib, auspi-
cando che il responsabile
nazionale ospite oggi pome-
riggio “possa indicare qual
è la strada che il Partito De-
mocratico possa intrapren-
dere appena dopo le elezio-
ni”.                                  TTTTT.T.T.T.T.T.....

Un laboratorio politico
“Termoli per il centrosini-
stra” che nasce dal concet-
to di alcuni giovani secon-
do i quali la politica è inte-
sa come valore, bene comu-
na e buongoverno. Uno spa-
zio aperto alla cultura, quel-
lo di Corso Umberto, ai di-
battiti e al confronto. E si è
tenuto proprio ieri pomerig-
gio il primo di questa serie
di incontri. Protagonista l’ar-
chitetto Franco Valente,
candidato al Senato con
Sel. Valente ha risposto alle
domande che gli sono sta-

te poste da Biagio La Pen-
na. Sotto la lente temi come
la cultura, i servizi pubblici,
la sanità, le energie alterna-
tive, il turismo e l’informa-
zione. Temi a cui Valente ha
risposto in maniera retorica

rispetto al classico modo di
fare politica. In sala tanti ap-
partenenti alla politica
come Laura Venittelli, Anto-
nio D’Ambrosio e Oreste
Campopiano solo per citar-
ne alcuni.

Nasce “Termoli per il centrosinistra”
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Incontri che nascono
con un unico obiettivo:
quello di tutelare le perso-
ne (e i clienti in particola-
re) dai rischi che partico-
lari situazioni di mercato,
come quelle che si stan-
no vivendo nell’ultimo pe-
riodo a causa della crisi
che fa ‘impazzire’ i merca-
ti e di uno Spread sempre
piu’ ‘ballerino’, possono
indurre negli investimen-
ti. I tassi di interesse ai
minimi storici e le politi-
che delle banche centrali
(in primis di quella ameri-

Martedì pomeriggio l’incontro nella sede del Family Banker Office
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Il bar-bistrot partner di una interessante iniziativa
cana) possono influenza-
re (e non poco) sul cam-
po degli investimenti. Ed
è così che il cliente che
“non conosce le regole
del gioco” deve essere
‘istruito’ a passare inden-
ne attraverso il ‘fuoco in-
crociato’ dei mercati. “E’
per questo motivo – ha
affermato Nicola Fratan-
gelo responsabile del Fa-
mily Banker Office di Ter-
moli di Banca Mediola-
num – che ciclicamente,
e soprattutto quando le
condizioni di mercato

sono particolari come in
questo periodo, organiz-
ziamo una serie di incon-
tri con i nostri clienti. Gli
investimenti, come i titoli
di stato e le obbligazioni,
sono sensibili all’anda-
mento dei tassi di interes-
se.

Il punto di partenza che
tutti devono considerare
– ha continuato Fratange-
lo – è che il mercato non
è piu’ regionale o naziona-
le ma è diventato mondia-
le e che il risparmiatore ri-
schia di incappare in de-

lusioni se non cono-
sce bene le regole
del mercato”. Ed è
proprio per spiegare
queste regole che
martedì pomeriggio
a Termoli si è tenuta
una delle iniziative ri-
volte, in particolar
modo, agli investito-
ri. A tutti coloro, cioè,
che hanno investito i
risparmi di una vita e
che, quindi, “devono
essere tutelati”. Una
iniziativa che ha visto
il Family Banker Offi-
ce offrire tutta una

serie di buoni consigli su
come gestire il proprio pa-
trimonio.

Partner dell’iniziativa,
che ha riscosso un ottimo
successo ed interessa-
mento, è stata l’Académie
du Café, il bar-bistrot che
‘affaccia’ su via Pepe e
che, da sempre, è vicina
ai propri clienti e propone
iniziative pensate apposi-
tamente per chi, ogni gior-
no, si reca nell’attività
commerciale in pieno
centro a Termoli.

Non bisogna dimentica-
re, infatti, quella organiz-

zata per ‘abbattere’ la cri-
si che ha visto protagoni-
sti le famiglie e le mam-
me.  L’Académie, infatti, è
stata scelta per ‘prende-
re il cliente per la gola’.
Accanto alla parte teorica

riguardante gli investi-
menti e le regole del mer-
cato, infatti, durante l’in-
contro organizzato dal
Family Banker Office, i
partecipanti hanno potu-
to gustare anche l’ottimo

servizio di
catering pre-
parato ap-
positamen-
te per la ma-
nifestazio-
ne. Una ini-
ziativa che,
di volta in
volta, attrae
un sempre
maggior nu-
mero di per-
sone prove-
nienti da tut-
to il basso
Molise.
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